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BRAND
GUIDE

Tento dokument popisuje 
Heureku tak , aby každý 
porozuměl tomu, jaký má 
charakter, sty l  a v čem 
je jedinečná.

Slouží  jako návod pro 
práci  s  logem, layoutem 
a dalš ími pr vky.
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JAKÁ JE HEUREKA

Top Of Mind, tedy znalost
Heureky. Druhá Alza má

TOM 14 %.*

lidí uvádí spontánně 
Heureku jako značku, 

kterou znají.*

lidí Heureku využívá 
pravidelně při svých 

nákupech.*

54 % 71 % 61 %

* Data z výzkumu Kantar - 400 respondentů - 5/2020

Nejs i lně jš í  značka  
v  e-commerce
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JAKÁ JE HEUREKA

lidí říká, že chovají k Heu-
rece pozitivní emoce.*

uživatelů vyjadřuje svůj 
vztah k Heurece jako 

lásku.*

lidí vyjadřuje svůj vztah  
k Heurece jako nenávist.*

76 % 21 % 0 %

Lovebrand mez i 
velikány e-commerce

* Data z výzkumu Behavio - 1000 respendentů - 6/2020
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IDENTITA

Logo

Bar vy

Písmo

Layout
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Logo se skládá ze symbolu lupičky a názvu společnosti, 
který vychází z řeckého radostného zvolání „Heuréka“ 
(„Našel jsem to“). Tento výrok pronesl Archimédés poté, 
co objevil Archimédův zákon.

Prvky loga mají pevně dané své místo, velikost i barvu 
a lze s nimi manipulovat pouze tak, jak popisuje tento 
manuál.

IDENTITA
— LOGO

Speci f ikace
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Logotyp umožňuje verzi s variabilním claimem 
„Váš ... rádce“. Ať už jde o rádce nákupního,
dárkového či vánočního.

Další možností je specifické využití ve videu. 
Zde se promují segmenty pomocí animovaných 
textových bublin.

Prvky loga mají pevně dané své místo, velikost i barvu 
a lze s nimi manipulovat pouze tak, jak popisuje tento 
manuál.

IDENTITA
— LOGO

Claim

https://youtu.be/bE443PDe4DU?t=17
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Toto schéma znázorňuje minimální 
vzdálenost logotypu od ostatních 
prvků na stránce.

Ta je dána výškou a šířkou lupičky.

IDENTITA
— LOGO ×

× ×

×

×

×

×

× ×

×

Ochranná zóna
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Zde vidíte nejmenší možnou velikost 
použití logotypu v malých formátech, 
kterou z důvodu zachování čitelnosti 
nikdy nepřekračujeme.

Verze bez claimu

desktop: 110 px
print: 25 mm

Verze s claimem

desktop: 145 px
print: 30 mm

110 px
25 mm

145 px
30 mm

IDENTITA
— LOGO

Nejmenš í  ve l ikost 
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Symbol lupy používáme samostatně 
jen ve speciálních případech, 
například v profilovém obrázku 
sociálních sítí. 

Barevně dodržujeme vždy oranžovou 
lupu na bílém podkladu.

IDENTITA
— LOGO

Užit í  symbolu
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Primárně používáme plnobarevnou verzi loga 
na bílém, či světlém podkladu (≤ 15 % krytí) 
pro zachování kontrastu.

Ne vždy se plnobarevné logo hodí.
U barevných pozadí a fotografií můžeme 
použít pozitivní, nebo negativní verzi loga. 

Jakékoli jiné barvy je nutné konzultovat 
s oddělením Brand marketingu.

IDENTITA
— LOGO

Barevné
kombinace



13PART OF HEUREKA GROUP

Barevné kombinace jsou jasně dané.
Lupička je v barvené variantě vždy 
oranžová a nápis vždy modrý.

Pozitivní a negativní verze loga  
je pak jednobarevná.

Jakékoli jiné barvy je nutné
konzultovat s oddělením 
Brand marketingu.

IDENTITA
— LOGO

Zakázané var ianty
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IDENTITA
— LOGO

Je zakázána jakákoli změna tvaru,
rotace, úhlu, překrytí a zasahování
do loga.

Stejně tak se vyhýbáme použití 
nevhodných efektů. 

Nikdy neměníme barevné kombinace, 
neupravujeme odstín ani krytí.

Zakázané var ianty
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IDENTITA
— BARVY

RGB: 255 / 122 / 4 
HEX: ff7a04
CMYK: 0 / 63 / 100 / 0
PANTONE: 716 C

RGB: 239 / 112 / 1 
HEX: ef7001

RGB: 48 / 169 / 212 
HEX: 30a9d4
CMYK: 71 / 16 / 6 / 0
PANTONE: 2925 C

RGB: 0 / 156 / 211 
HEX: 009cd3

RGB: 60 / 60 / 60 
HEX: 3c3c3c
CMYK: 0 / 0 / 0 / 90

Logo Web Logo Web Negat iv
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IDENTITA
— BARVY

Barevná škála jednotlivých barev.
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IDENTITA
— PÍSMO

Hlavním písmem je Bariol.

Jako zástupné písmo slouží Source Sans 
Pro. Používá se primárně na web.

Bariol Bold

Bariol Regular

Source Sans Pro

Když se to narodilo, bylo to jenom 
takové bílé nic, do hrsti se to vešlo; 
ale anžto to mělo pár černých 
ušisek a vzadu ocásek, uznali jsme,  
že to je psisko, a protože jsme si 
přáli mít psí holčičku, dali jsme 
tomu jméno Dášeňka.

Dokud to bylo bílé nic, bylo to slepé, bez očí, a co se nožiček týče, 
inu, mělo to dva páry čehosi, čemu se při dobré vůli mohlo říkat 
nožičky.

Typy
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Zde vidíte ukázku, jak texty píšeme. 
Typografie není fixní, platí však, 
že bychom s ní měli pracovat vždy 
citlivě.

Headline
Bariol Regular, 120 b

Subheadline
Bariol Bold, 50 b

Copy
Bariol Regular, 26 b

Legenda
Bariol Italic, 18 b

Dášeňka
či l i  ž ivot  štěněte

Když se to narodilo, bylo to jenom takové bílé nic, do hrsti se 
to vešlo; ale anžto to mělo pár černých ušisek a vzadu ocásek, 
uznali jsme, že to je psisko, a protože jsme si přáli mít psí 
holčičku, dali jsme tomu jméno Dášeňka.*

*Karel Čapek — Dášeňka čili život štěněte

IDENTITA
— PÍSMO

Použi t í
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Vždy dbáme na eleganci,
čitelnost a přehlednost.

Nedeformujeme písmo 
a neroztahujeme mezery 
mezi písmeny.

Nepoužíváme ani více
velikostí písma na stránku. 

IDENTITA
— PÍSMO

Graf ická úprava
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Příklady, jak používáme
headline v bublinách. 

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

IDENTITA
— PÍSMO

Headl ine
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ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

BRUSLE
ZAŽIJ

 O KATEGORIE
ZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIE
ZÁJEM

 OBHÁJENO
VÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITA
ZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

ZVÍTĚZILI

JSME

VYHEUREKUJTE

TO PRAVÉ

VRACÍTE?

PLATÍME

VRACÍTE?

PLATÍME

PŘES HEUREKUNAKUPUJTE

PŘES HEUREKUNAKUPUJTE

BRUSLEZAŽIJ

 O KATEGORIEZÁJEM

INSPIRACI HEUREKA!ŘEKNĚTE

 O KATEGORIEZÁJEM

 OBHÁJENOVÍTĚZSTVÍ

PRO HEUREKUHLASUJTE

VYZBROJTE

ŠKOLÁKY

 FAVORITAZVOLTE

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

Je zakázána jakákoli změna tvaru, úhlu, efektů, 
rotace, překrytí a jiné zasahování do bublin.

Vyhýbáme se nevhodnému užití kombinací barev, 
jako je například modrá na modré. 

Používáme maximálně 30 znaků.

Nikdy neupravujeme odstín ani krytí. 

IDENTITA
— PÍSMO

Zakázané var ianty 
headl inů
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PRO HEUREKU
HLASUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PRO NĚJ
VÁNOČNÍ DÁRKY

NEJLEPŠÍ

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PRO NĚJ
VÁNOČNÍ DÁRKY

NEJLEPŠÍ

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

PRO HEUREKU
HLASUJTE

PŘES HEUREKU
NAKUPUJTE

PRO NĚJ
VÁNOČNÍ DÁRKY

NEJLEPŠÍ

PĚT NEJLEPŠÍCH VÁNOČNÍCH

DÁRKŮ PRO NĚJ

Bubliny jsou vždy dvě
a vzájemně se překrývají.

Bubliny prodlužujeme a zkracujeme
přesunutím kotevních bodů.
Nikdy bubliny nenatahujeme,
písmo i rohy by se deformovaly.

IDENTITA
— PÍSMO

Zakázané var ianty 
headl inů
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IDENTITA
— LAYOUT

Ukázka aplikace na placky.

Rek lamní
předměty
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Ukázka dárkových předmětů.

IDENTITA
— LAYOUT

Reklamní
předměty



25PART OF HEUREKA GROUP

Ukázka klíčenky.

IDENTITA
— LAYOUT

Reklamní
předměty
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Zde vidíte, jak jsme na visačce docílili 
harmonie optickým sjednocením.

Minimální vzdálenost od okraje
je na výšku lupičky. 

T iskov iny

IDENTITA
— LAYOUT
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Hlavičkový papír a obálky jsou
v jednoduchém černobílém provedení.

T iskov iny

IDENTITA
— LAYOUT
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Vizitky.

T iskov iny

IDENTITA
— LAYOUT
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U velkých formátů, jako jsou billboardy 
a roll-upy, vždy dbáme na čitelnost 
i z větší dálky. Hlavní sdělení umístíme 
do výšky očí, logo pak v dostatečné 
výšce od země.

Bariol Bold
660 b

Bariol Bold
270 b

Bariol Regular
170 b

400 mm

Tiskov iny

IDENTITA
— LAYOUT
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E-book — 8 kroků k úspěšnému
e-shopu na Heurece.

T iskov iny

IDENTITA
— LAYOUT

https://cdn-smartemailing.cz/226746/media/e-book-8-kroku/8-kroku-k-uspesnemu-e-shopu-na-heurece.pdf
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Prezentace

Prezentace tvoříme ve formátu 
16:9. Toto je ukázka interní šablony, 
kterou si můžete stáhnout a editovat. 
Najdete v ní i jasně daná pravidla 
užívání.

IDENTITA
— LAYOUT

https://heurekagroup.atlassian.net/wiki/spaces/HEUR/pages/316571800/Heureka+ablona+pro+prezentace
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Níže naleznete ukázky prezentací 
pro konference. V těchto materiálech 
není nutné zachovávat barvy či písma. 

Kdy a jak vtrhnout na zahraniční trhy
10 let e-commerce
Vydělám expanzí na zahraniční trh?

Prezentace

IDENTITA
— LAYOUT

https://onas.heureka.cz/upload/407-ebf2019-tomas-braverman-heureka-kdy-a-jak-vtrhnout-na-zahranicni-thy-1.pdf
https://www.heurekashopping.cz/resources/attachments/p0/3/ebf2018prurez-deseti-lety-ceske-a-svetove-e-commerceweb.pdf
https://www.heurekashopping.cz/resources/attachments/p0/3/ebf17heurekaanalyzavydelamexpanzidozahranicinet.pdf
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VIZUÁLNÍ  STYL

Ikony

I lust race

Fotograf ie
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VIZUÁLNÍ  STYL
— IKONY

Ikonky si v Heurece vyrábíme sami.
 

Slouží jako podkladový materiál 
pro prezentace, ale dají se používat 
i samostatně, třeba na sociálních 
sítích.

Spec i f ikace
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Pro další ikonky kontaktujte oddělení Brand marketingu.

V IZUÁLNÍ  STYL
— IKONY

Ukázky 
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VIZUÁLNÍ  STYL
— ILUSTRACE

Ilustrace využíváme při tvorbě 
prezentací, ale také u newsletterů
a bannerů.

V komunikaci na Instagramu 
využíváme ilustrace tvořené externě. 

Použ i t í
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Často pracujeme s kombinací
fotky (produktu) a ilustrace.

V IZUÁLNÍ  STYL
— ILUSTRACE

Kombinace
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VIZUÁLNÍ  STYL
— FOTOGRAFIE

Fotografie vybíráme takovým 
způsobem, aby co nejméně 
evokovaly styl fotobanky.

Volíme jednoduchá pozadí
a výrazné tváře.

ANO

ANO

NE

NE

Výběr
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ONLINE

Banner y

Mai l ing

Soc ia l
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ONLINE
— BANNERY

Obsah banneru vždy přizpůsobujeme jeho
velikosti tak, aby všechny prvky byly čitelné.

Zároveň je třeba, aby bannery splňovaly technické 
specifikace. U brandingu si dáváme pozor na viditelnou 
plochu.

Při tvorbě dbáme na srozumitelnost, jednoduchost 
a vzdušnost. Více informací lze rozdělit do více slidů 
pomocí animace.

Spec i f ikace
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Elementy

Headline volíme formou textových
zpráv, nebo bublin. Obojí je lepší kratší
a úderné.

Pokud používáme button, což není 
nutností, kreslíme ho stejný, jako je
na stránkách Heureky. 

Naopak logo je nutností vždy a to
i v případě, že jde o selfpromo.

ONLINE
— BANNERY

https://company-35809.frontify.com/d/by5QduK80IJp/ui-knihovna#/atoms/Tlač%C3%ADtka/Primárn%C3%AD-CTA
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Př ík lad

Headline

Počet znaků: ≤ 30
Minimální velikost: 8 b

Subheadline

Počet znaků: ≤ 60
Minimální velikost: 7 b

Button

Počet znaků: ≤ 15
Minimální velikost: 7 b

Logo

Vzdálenost od kraje: ≥   
Minimální velikost: 110 px

ANO NE

ONLINE
— BANNERY
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Textovky

Grafický prvek textových zpráv 
je jednou z možností řešení bannerů.

Tvorba je volnější, ale i tak dodržujeme 
pravidla, jako je nejmenší velikost loga 
či písma.

Podklad bannerů má zaoblené rohy
(  10 px), což navazuje na oblost
a měkkost bublin, loga a písma. 

ONLINE
— BANNERY
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Textovky

Harmonie dosáhneme už třeba jen tím, 
že logo Heureky uděláme ve stejné 
tloušťce, jako je headline.

Ideální je mít co nejméně řezů
a velikostí písem. Minimální velikost 
písma je 7 b u malých formátů, 
ideální velikost pak 10 b a více. Bariol Bold

10 b

5 px

10 pxBariol Bold
14 b

Bariol Regular
13 b

× ×

ONLINE
— BANNERY
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Bubl iny

Dalším řešením bannerů je grafický 
prvek headlinu v bublinách.

Pravidla jsou stejná jako u předešlých 
bannerů.

Oranžové podbarvení používáme čistě 
pro komunikaci služby Heureka Košík. 
Lidé si tuto službu spojují s oranžovou 
barvou. 

ONLINE
— BANNERY
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Bubl iny

Zde harmonie docílíme tím, že logo 
Heureky uděláme ve stejné výšce,
jako je subheadline.

Používáme co nejméně řezů 
a velikostí písma. Minimální velikost 
písma je 7 b u malých formátů, 
ideální velikost pak 10 b a více.

10 px

×

×

×

×

Bariol Bold
16 b

Bariol Regular
13 b

ONLINE
— BANNERY
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Dalš í  formáty

Reklama na Heurece

200 × 200 px   300 × 300 px
320 × 100 px   480 × 300 px
160 × 600 px   300 × 600 px
654 × 240 px   970 × 150 px
970 × 210 px    970 × 310 px

Velikost: < 80 Kb

Bariol Bold
11 b

Bariol Regular
11 b

Bariol Bold
9 b

Bariol Regular
7 b

Bariol Bold
14 b

Bariol Regular
13 b× × ×

ONLINE
— BANNERY



48PART OF HEUREKA GROUP

ONLINE
— MAILING

U produktových / kategorických e-mailů 
využíváme textových bublin a kombinace 
ilustrace s reálným produktem.

Kromě ilustrací můžeme pracovat také 
s fotkou ve výřezu (moodovým obrázkem). 

P roduktový



49PART OF HEUREKA GROUP

Formát coveru je 690 × 570 px.
Zajistí se tím vzdušnost.

Texty v bublinách mají velikost 35 b
s počtem znaků ≤ 30, subheadline 
pak 34 b a počet znaků je ≤ 50.

Bariol Bold
35 b

690 px

570 px

Bariol Regular
34 b

Produktový

ONLINE
— MAILING
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Textový

Textové e-maily používáme
při kampaních.

ONLINE
— MAILING
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Textový

690 px

650 px Bariol Regular
34 b

Bariol Regular
34 b

Bariol Regular
24 b

Formát grafiky má 690 px na šířku. 
Výška se odvíjí od délky textu.

Texty v bublinách jsou velké 34 b
s ideálním počtem znaků ≤ 40.
Subheadline má také 34 b,
ale počet znaků je ≤ 70.
Jméno má pak velikost 24 b.

ONLINE
— MAILING
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Tr igger

Automatické mailingy za použití ilustrací 
a textových bublin v úvodu.

ONLINE
— MAILING



53PART OF HEUREKA GROUP

Tr igger

Formát coveru je 690 × 400 px. 
Zajistí se tím vzdušnost.

Texty v bublinách mají oproti
kategorickým mailingům,
kde je potřeba vtěstnat více
informací, velikost 42 b.

Bariol Bold
42 b

690 px

400 px

ONLINE
— MAILING
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Facebook

Druhy facebookových postů.

ONLINE
— SOCIAL



55PART OF HEUREKA GROUP

Jednotlivé prvky, jako je logo 
a texty v bublinách, jsou fixní, 
aby při prohlížení fotek nedocházelo 
k odpoutání pozornosti zbytečnou 
animací.

Texty v bublinách mají velikost 55 b. 

Facebook

××

×

Bariol Bold
55 b

Bariol Bold
110 b

Bariol Bold
70 b

Bariol Regular
55 b

ONLINE
— SOCIAL

×
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Instagramové posty

Příspěvky na instagramu, kde se využívá 
recenzí, promují kampaně a produkty.

ONLINE
— SOCIAL
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Instagramové stor ies

Ve stories komunikujeme recenze,
versus, košatou češtinu...

ONLINE
— SOCIAL



58PART OF HEUREKA GROUP

Heurekacz Heurekacz

Instagramové stor ies

Jednotlivé prvky, jako je logo a texty 
v bublinách, jsou fixní, aby při uložení 
do stories nedocházelo k odpoutání 
pozornosti zbytečnou animací.

Texty v bublinách mají velikost 89 b.
Doprovodné texty pak velikost 80 b.
Výjimku tvoří recenze, kde se nachází 
další dvě velikosti — 160 b (headline) 
a 100 b (procenta). 

Bariol Bold
160 b

Bariol Bold
100 b

Bariol Regular
80 b

Bariol Bold
89 b

SMRAD RYCHNA

ONLINE
— SOCIAL
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Youtube

Thumbnaily tvoříme vždy s jasně 
danými barvami, velikostmi písma 
a umístěním tak, aby byl kanál jednotný. 

Recenze, Kecy a věci, Chytře na... mají 
vždy modrou levou část, kde je bílé 
logo s bílou a oranžovou bublinou.

Nákupní rádce má naopak bílou levou 
část s plnobarevným logem a modrou
a oranžovou bublinou.

ONLINE
— SOCIAL
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Jednotlivé prvky, jako je logo 
a texty v bublinách, jsou fixní a vždy 
se nachází na levé straně. Bubliny 
vycentrujeme vzhledem k logu.

Texty v bublinách mají velikost 145 b.

Youtube

××

Bariol Bold
145 b

Bariol Bold
145 b

ONLINE
— SOCIAL
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Vždy pracujeme s kvalitními fotkami.

Logo i písmo zůstávají ve stejné 
velikosti na stejném místě. 

Použité produkty jsou vždy bez 
pozadí, ořezané, mají stejnou velikost 
a zároveň nezakrývají písmo. 

Youtube

ONLINE
— SOCIAL
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COBRANDING

Banner y

Mai l ing

Soc ia l



63PART OF HEUREKA GROUP

Obsah banneru vždy přizpůsobujeme jeho
velikosti tak, aby všechny prvky byly čitelné.

Při tvorbě dbáme na srozumitelnost, jednoduchost 
a vzdušnost. Více informací lze rozdělit do více slidů 
pomocí animace.

Dbáme na to, aby logo Heureky bylo v souladu 
s manuálem. Stejně je tomu tak u buttonu. Ten má vždy, 
pokud nejde o Heureka Košík, modrou barvu.

COBRANDING
— BANNERY

Speci f ikace

https://company-35809.frontify.com/d/by5QduK80IJp/ui-knihovna#/atoms/Tlač%C3%ADtka/Primárn%C3%AD-CTA
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Př ík lad

Název produktu

Počet znaků: ≤ 30
Minimální velikost: 7 b

Popis produktu

Počet znaků: ≤ 40
Minimální velikost: 7 b

Button

Počet znaků: ≤ 15
Minimální velikost: 7 b

Logo

Vzdálenost od kraje: ≥   
Minimální velikost: 110 px

ANO NE

COBRANDING
— BANNERY
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Př ík lad

Tvorba je volnější, ale i tak dodržujeme 
pravidla, jako je nejmenší velikost loga 
či písma.

Podklad bannerů má zaoblené rohy
(  10 px), což navazuje na oblost
a měkkost bublin, loga a písma. 

COBRANDING
— BANNERY
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Př ík lad

U cobrandingu docílíme vzdušnosti 
a harmonie sjednocením písma 
a velikosti loga Heureka, 
či zarovnáním.

Ideální je mít co nejméně řezů
a velikostí písem. Minimální velikost 
písma je 7 b u malých formátů, ideální 
velikost pak 10 b a více.

×
×

×
×

yy

10 px

×

z z z

× ×

Bariol Bold
11 b

Bariol Regular
11 b

Bariol Regular
9 b

COBRANDING
— BANNERY
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Responz ivn í  banner y

Abychom předešli nečitelnosti textů, 
či nerozpoznatelnosti obrázku 
u responzivních bannerů, navrhujeme 
kreativu bez textu i tlačítka. Nástroj si 
obojí vygeneruje sám. 

Rozměry

1200 × 1200 px   1200 × 628 px

ANO NE

COBRANDING
— BANNERY
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Bariol Bold/Regular
8 b

Da lš í  formáty

GDN

300 × 250 px   300 × 600 px 
480 × 300 px   728 × 90 px 
160 × 600 px   970 × 250 px 

Velikost: ≤ 150 Kb
Bariol Bold/Regular

10 b

Bariol Bold/Regular
9 b

COBRANDING
— BANNERY
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V duchu Heureka mailů používáme 
textové bubliny, hodnocení a loga značek.

COBRANDING
— MAILING

Vendorský mai l ing
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Bariol Bold
35 b

690 px

600 px

Bariol Regular
34 b

Formát coveru je 690 × 600 px.
Zajistí se tím vzdušnost.

Texty v bublinách mají 
velikost 35 b s počtem znaků ≤ 30, 
subheadline a případné hodnocení 
pak 34 b a počet znaků ≤ 50.

Logo klienta je umístěno v hlavičce 
vedle loga Heureky a nemělo by 
přesáhnout velikost 160 × 60 px.

160×60 px

COBRANDING
— MAILING

Speci f ikace



71PART OF HEUREKA GROUP

Facebook

Sponzorované příspěvky na Facebooku 
tvoříme stejně jako bannery. Snažíme se 
o jednotný styl, ať už jde o cobrand 
kartáčků, nebo kuchyňských robotů.

COBRANDING
— SOCIAL
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Harmonie a vzdušnosti docílíme 
sjednocením písma a velikosti 
loga Heureka, či zarovnáním.

Facebook

1080 px

1080 px

Bariol Bold
30 b

Bariol Regular
30 b

×

×

y y

COBRANDING
— SOCIAL
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Instagramové stor ies

Se stories pracujeme stejně jako
s bannery a facebookovými příspěvky. 
Snažíme se o jednotný styl, ať už jde
o cobrand kartáčků, nebo kuchyňských 
robotů.

COBRANDING
— SOCIAL
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Instagramové stor ies

Logo Heureky je fixní, aby při uložení
do stories nedocházelo k odpoutání
pozornosti zbytečnou animací.

Harmonie a vzdušnosti docílíme 
sjednocením písma a velikosti 
loga Heureka, či zarovnáním.

COBRANDING
— SOCIAL



75PART OF HEUREKA GROUP

PRÁCE
S TEXTEM

Prav id la  př i  psan í  textů

Vyheurekovat
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PRÁCE
S TEXTEM

Jsme vždy Heureka, nikdy Heuréka. 

Našim zákazníkům v textech vykáme a zároveň 
nepoužíváme velká písmena ve slovech jako
„vy“ nebo „vaši“.

Používáme spisovnou češtinu i tam,
kde by bylo kůl použít voprsklej slang. 

Objevil se nám tady takový nešvar.
Sprostá slova nikdy nepíšeme. 

P rav id la  př i  psan í  textů
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PRÁCE
S TEXTEM

Vyheurekovat = verb., 3. třída, proces využití serveru 
Heureka.cz během nákupu na internetu. Možné užití 
ve významu hledání inspirace, hledání vhodného 
produktu, zjišťování důležitých informací o kategorii 
produktů a jejích specifikací, hledání vhodného 
obchodu na internetu k zakoupení.
 

Příklad:

Letos jsem vyheurekoval dárky
k Vánocům úplně pro všechny. 

Vyheurekovat

https://m.heureka.cz


marketing@heureka.cz


