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Tento dokument popisuje
Heureku tak, aby kazdy
porozumél tomu, jaky ma
charakter, styl a v ¢em

je jedinec¢né.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Slouzi jako nadvod pro
praci s logem, layoutem
a dalsimi prvky.
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JAKA JE HEUREKA

Nejsilnéjsi znacka
V e-commerce

54 % ’1% 61%

Top Of Mind, tedy znalost lidi uvadi spontanné lidi Heureku vyuziva
Heureky. Druha Alza mé Heureku jako znacku, pravidelné pfi svych
TOM 14 %.” kterou znaji.” nadkupech.”

* Data z vgzkumu Kantar - 400 respondentd - 5/2020

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP



JAKA JE HEUREKA

Lovebrand mezi
velikdany e-commerce

7’6 % 21 % O %

lidi Fika, Ze chovaji k Heu- uzivatelU vyjadtuje svUj lidi vyjadruje svUj vztah
rece pozitivhi emoce.” vztah k Heurece jako k Heurece jako nenéavist.”
lasku.”

* Data z vgzkumu Behavio - 1000 respendentd - 6/2020

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP



IDENTITA

Logo

Barvy

Pismo

Layout
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IDENTITA
— LOGO

Specifikace

Logo se sklada ze symbolu lupicky a ndzvu spolecnosti,
ktery vychazi z feckého radostného zvolani ,Heuréka“
(,Nasel jsem to“). Tento vyrok pronesl Archimédés poté,
co objevil Archimédudv zakon.

Prvky loga maji pevné dané své misto, velikost i barvu
a lze s nimi manipulovat pouze tak, jak popisuje tento
manual.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

@ Heureka



IDENTITA
— LOGO

Claim

Logotyp umoZfiuje verzi s variabilnim claimem
V&3 ... rddce”. At uz jde o rddce nakupniho,
darkového ¢i vanocniho.

Dal$i moznosti je specifické vyuZziti ve videu.
/de se promuji segmenty pomoci animovanych
textovych bublin.

Prvky loga maji pevné dané své misto, velikost i barvu
a lze s nimi manipulovat pouze tak, jak popisuje tento
manual.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

@ Heureka

Vas nakupni rddce

@ Heureka

Pro sport se v§im vsSudy



https://youtu.be/bE443PDe4DU?t=17

IDENTITA L S
— LOGO ' @)

Ochranng zéna

Toto schéma znazornuje minimalni
vzdalenost logotypu od ostatnich
prvkd na strance.

Ta je dadna vyskou a Sitkou lupicky.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP



IDENTITA
— LOGO

v /

Nejmensi velikost

/de vidite nejmensi moznou velikost
pouZiti logotypu v malych formatech,
kterou z d0vodu zachovéani Citelnosti
nikdy neprekracujeme.

Verze bez claimu

Verze s claimem

desktop: 110 px
print: 25 mm

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

desktop: 145 px
print: 30 mm

110 px
25 mm

@ Heureka

145 px
30 mm

@ Heurek

V&s nékupni radc
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IDENTITA
— LOGO

UZiti symbolu

Symbol lupy pouzivdme samostatné
jen ve specialnich pfipadech,
napfiklad v profilovém obrazku
socialnich siti.

Barevné dodrZujeme vzdy oranZzovou
lupu na bilém podkladu.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LOGO

Barevné
kombinace

Priméarné pouzivame plnobarevnou verzi loga
na bilém, ¢i svétlém podkladu (<15 % kryti)
pro zachovani kontrastu.

Ne vZdy se plnobarevné logo hodi.
U barevnych pozadi a fotografii mbZeme
pouZzit pozitivni, nebo negativni verzi loga.

Jakékoli jiné barvy je nutné konzultovat
s oddélenim Brand marketingu.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

@ Heureka

@QHeureka

@ Heureka
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IDENTITA
— LOGO

/akazané varianty QH reka

Barevné kombinace jsou jasné dané.
Lupicka je v barvené varianté vzdy
oranZzova a napis vzdy modry.

Pozitivni a negativni verze loga
je pak jednobarevna.

Jakékoli jiné barvy je nutné He%\J rEka Q

konzultovat s oddélenim
Brand marketingu.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LOGO

/akazané varianty

Je zakézéana jakékoli zména tvaruy,
rotace, Uhlu, prekryti a zasahovani
do loga.

Stejné tak se vyhybame pouziti
nevhodnych efekt0O.

Nikdy neménime barevné kombinace,
neupravujeme odstin ani kryti.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

L

x
QD

14



IDENTITA
— BARVY

Logo Web
RGB: 255/122/4 RGB: 239/112/1
HEX: ff7a04 HEX: ef /001

CMYK: 0/63/100/0
PANTONE: 716 C

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Logo Web
RGB: 48/169/212 RGB: 0/156/211
HEX: 30a9d4 HEX: 009cd3

CMYK: 71/16/6/0
PANTONE: 2925C

Negativ

RGB: 60/60/60
HEX: 3c3cic
CMYK: 0/0/0/90

15



IDENTITA
— BARVY

Barevna skéala jednotlivych barev.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP 16



IDENTITA
— PISMO

Typy

Hlavnim pismem je Bariol.

Jako zastupné pismo slouzi Source Sans
Pro. Pouziva se primarné na web.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Bariol Bold

Bariol Regular

Source Sans Pro

Kdyz se to narodilo, bylo to jenom
takové bilé nic, do hrsti se to veslo;
ale anZto to mélo par ¢ernych
uSisek a vzadu ocések, uznali jsme,
e to je psisko, a protoZe jsme si
prali mit psi holcicku, dali jsme
tomu jméno Daserika.

Dokud to bylo bilé nic, bylo to slepé, bez oci, a co se nozicek tyce,

inu, mélo to dva pary cehosi, cemu se pri dobré vuli mohlo rikat
nozicky.

17



IDENTITA
— PISMO

Pouziti

/Zde vidite ukazku, jak texty piseme.
Typografie neni fixni, plati vSak,

ze bychom s ni méli pracovat vZdy
citlive.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Headline
Bariol Regular, 120 b

Subheadline
Bariol Bold, 50 b

Copy
Bariol Regular, 26 b

Legenda
Bariol Italic, 18 b

Kdyz se to narodilo, bylo to jenom takové bilé nic, do hrsti se
to veslo; ale anZzto to mélo par cernych usSisek a vzadu ocések,
uznali jsme, Ze to je psisko, a protoZe jsme si prali mit psi
hol¢i¢ku, dali jsme tomu jméno Désenka.”

*Karel Capek — Ddserika cili Zivot §ténéte
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IDENTITA
— PISMO

Graficka Uprava

Vzdy dbdme na eleganci,
Citelnost a prehlednost.

Nedeformujeme pismo
a neroztahujeme mezery
mezi pismeny.

Nepouzivame ani vice
velikosti pisma na stranku.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— PISMO

Headline

Priklady, jak pouZivame
headline v bublinach.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP 20



IDENTITA
— PISMO

/akazané varianty
headlinO

Je zakézéna jakakoli zména tvaru, Uhlu, efektl,
rotace, prekryti a jiné zasahovéani do bublin.

Vyhybame se nevhodnému uZiti kombinaci barey,

jako je naptiklad modré na modré.

PouzZzivAme maximalné 30 znakd.

Nikdy neupravujeme odstin ani kryti.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— PISMO

/akazané varianty
headlinO

Bubliny jsou vzdy dvé
a vzajemneé se prekryvaji.

Bubliny prodluzujeme a zkracujeme
presunutim kotevnich bod0.

Nikdy bubliny nenatahujeme,
pismo i rohy by se deformovaly.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP




IDENTITA
— LAYOUT

Reklamni
pfedmeéty

Ukazka aplikace na placky.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LAYOUT

Reklamni
pfedmeéty

Ukazka darkovych pfredméto.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LAYOUT

Reklamni
pfedmeéty

Ukazka klicenky:.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LAYOUT

Tiskoviny

/de vidite, jak jsme na visacce docilili
harmonie optickym sjednocenim.

Miniméalni vzdalenost od okraje
je na vysSku lupicky.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP

0| =

N

Tomas
Bravermamn
CEO Heureks Group

@ Heureka

© ©
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IDENTITA
— LAYOUT

Tiskoviny

Hlavickovy papir a obalky jsou

v jednoduchém ¢ernobilém provedeni.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LAYOUT

Tiskoviny

Vizitky.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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IDENTITA
— LAYOUT

Tiskoviny

U velkych formaty, jako jsou billboardy
a roll-upy, vzdy dbdme na citelnost

i z vétsi dalky. Hlavni sdéleni umistime
do vys$ky oci, logo pak v dostatecné
vySce od zemé.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Bariol Bold
660 b

Bariol Bold
270 Db

y

Roll-up

B3 % T IIVTTIIIY

+ Je to roll-up.

= D4 se zarollupoval.

Bariol Reqgular
170 b

400 mm
¢ >

@ Heureka
@

#Uprimnerecenze
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IDENTITA
— LAYOUT

Tiskoviny

E-book — 8 krokU k UspéSnému

e-shopu na Heurece.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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https://cdn-smartemailing.cz/226746/media/e-book-8-kroku/8-kroku-k-uspesnemu-e-shopu-na-heurece.pdf

IDENTITA
— LAYOUT

Prezentace

Prezentace tvofime ve formatu
16:9. Toto je ukazka interni Sablony,

kterou si mUzete stahnout a editovat.

Najdete v ni i jasné dané pravidla
uzivani.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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https://heurekagroup.atlassian.net/wiki/spaces/HEUR/pages/316571800/Heureka+ablona+pro+prezentace

IDENTITA
— LAYOUT

Prezentace

Nize naleznete ukazky prezentaci
pro konference. V téchto materialech

neni nutné zachovavat barvy ¢i pisma.

Kdy a jak vtrhnout na zahrani¢ni trhy
10 let e-commerce
Vydéldm expanzi na zahrani¢ni trh?

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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https://onas.heureka.cz/upload/407-ebf2019-tomas-braverman-heureka-kdy-a-jak-vtrhnout-na-zahranicni-thy-1.pdf
https://www.heurekashopping.cz/resources/attachments/p0/3/ebf2018prurez-deseti-lety-ceske-a-svetove-e-commerceweb.pdf
https://www.heurekashopping.cz/resources/attachments/p0/3/ebf17heurekaanalyzavydelamexpanzidozahranicinet.pdf

/

VIZUALN

STYL

lkony

llustrace

Fotografie

QHeUl‘eka | PART OF HEUREKA GROUP
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/

VIZUALN
— |[KONY

STYL

Specifikace

lkonky si v Heurece vyrabime sami.

SlouZi jako podkladovy material
pro prezentace, ale daji se pouZivat
i samostatné, tfeba na socialnich
sitich.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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/

VIZUALN
— |[KONY

Ukazky

>
S
N

STYL

—LesShop ——

Pro dalsi ikonky kontaktujte oddéleni Brand marketingu.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP 35



VIZUALNI STYL
— |LUSTRACE

Pouziti

llustrace vyuzivdme pfi tvorbé
prezentaci, ale také u newsletter(
a bannerd.

V komunikaci na Instagramu
vyuZivame ilustrace tvorené externé.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP 36



/

VIZUALNI STYL
— |LUSTRACE

Kombinace

Casto pracujeme s kombinaci
fotky (produktu) a ilustrace.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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/

VIZUALNI] STYL
— FOTOGRAFIE

Vybér

Fotografie vybirdme takovym
zpUsobem, aby co nejméné
evokovaly styl fotobanky.

Volime jednoduché pozadi
a vyrazné tvare.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP

ANO

NE

NE

38



ONLINE

Bannery

Mailing

Social

QHeUl‘eka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— BANNERY

Specifikace

Obsah banneru vZdy prizpUsobujeme jeho
velikosti tak, aby vSechny prvky byly citelné.

Zaroven je tfeba, aby bannery spliovaly technické
specifikace. U brandingu si ddvdme pozor na viditelnou
plochu.

Pfi tvorbé dbadme na srozumitelnost, jednoduchost
a vzdus$nost. Vice informaci lze rozdélit do vice slid(
pomoci animace.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— BANNERY

Elementy

Headline volime formou textovych
zprav, nebo bublin. Oboji je lepsi kratsi
a uderné.

Pokud pouzivame button, coz neni
nutnosti, kreslime ho stejny, jako je
na strankach Heureky.

Naopak logo je nutnosti vZdy a to
| v pfipadé, Ze jde o selfpromo.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

@ Heureka

41


https://company-35809.frontify.com/d/by5QduK80IJp/ui-knihovna#/atoms/Tlač%C3%ADtka/Primárn%C3%AD-CTA

ONLINE
— BANNERY ANO NE

Priklad

Headline Button

Poc¢et znak(: <30 Pocet znaki: <15

Minimélni velikost: 8 b Miniméalni velikost: 7 b

Subheadline Logo

Pocet znakd: <60 Vzdalenost od kraje: 2 @

Minimalni velikost: 7 b Minimalni velikost: 110 px

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP 42



ONLINE
— BANNERY

Textovky

Graficky prvek textovych zprav
je jednou z mozZnosti feSeni bannerd.

Tvorba je volngjsi, ale i tak dodrzujeme
pravidla, jako je nejmensi velikost loga
¢i pisma.

Podklad banner0 méa zaoblené rohy
(M 10 px), coz navazuje na oblost
a mékkost bublin, loga a pisma.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— BANNERY

( l l @ l )
5 5 / QHeureksy -
@ : [ = 2 w5  Bariol Bold ' 10 px
X ACUIEIKE L0 nahnes | I
Textovky e  14b .
- Poradime K
Harmonie dosdhneme uz tfeba jen tim, ~ idedlni dérky | Bariol Regular
ze logo Heureky udéldame ve stejné ' Soch ' 13 b
tloustce, jako je headline. PIO VSECHTTY

7 i i Q i )
|Idealni je mit co nejméné rez( | @ . .

a velikosti pisem. Minimalni velikost @%@@W@[&@

pisma je 7 b u malych formatd, Co drahé
idealni velikost pak 10 b a vice. @@ﬂ@wﬁé@@? Bariol Bold
10b
"Neéco na cviceni . “Vyheurekovat

||
J

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP a4



ONLINE
— BANNERY

Bubliny

Dal$im feSenim banner( je graficky
prvek headlinu v bublinach.

Pravidla jsou stejna jako u predeslych
bannerd.

Oranzové podbarveni pouzivame ¢&isté
pro komunikaci sluzby Heureka Kosik.
Lidé si tuto sluZzbu spojuji s oranZovou
barvou.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— BANNERY

Bubliny

/de harmonie docilime tim, Ze logo
Heureky udéldme ve stejné vysce,
jako je subheadline.

Pouzivdme co nejméné rezu

a velikosti pisma. Minimalni velikost
pisma je 7 b u malych forméatg,
idealni velikost pak 10 b a vice.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

I i ]
________ N R ..
Nove Qidevreke 14 ox
N 00 N n ﬂ%fﬁﬁ%} TE C () i
W meUreke) OIS U Ub= /) Na eyrece Naloete ( g

nejvynoanegjs &eny
elektriny a plynu

-

4

3

h Bariol Bold Bariol Regular g
— 16 b 13 b —
’ Vyuzifte moznost:

<SS bezplatného vraceni

[:ﬂ:j nevyhovujiciho zbozi
e @ Hevreka
46



ONLINE
— BANNERY

_}

Dalsi formaty

Bariol Bold Bariol Regular
Reklama na Heurece I 0 o
200 x 200 px 300 x 300 px
320 x 100 px 480 x 300 px — —
160 x 600 px 300 x 600 px
654 x 240 px 970 x150 px Bariol Bold Bariol Regular
970 x 210 px 970 x 310 px 11b 11 b

Velikost: < 80 Kb

Bariol Bold
14 b LX

Bariol Reqgular
13 b X

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP



ONLINE
— MAILING

Produktovy

U produktovych / kategorickych e-mail0
vyuZivame textovych bublin a kombinace
ilustrace s realnym produktem.

Kromé ilustraci m0zeme pracovat také

s fotkou ve vyfezu (moodovym obrazkem).

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— MAILING

Produktovy

Format coveru je 690 x 570 px.
Zajisti se tim vzdus$nost.

Texty v bublindch maji velikost 35 b 570 px
s poCtem znaku < 30, subheadline
pak 34 b a pocet znaku je <50.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

690 px :
¢
Bariol Bold
35b
Vice nez 12 000 recenzi poradi  Bariol Regular
s vybeérem prvotrani kavy 34 b

W

. ®\
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ONLINE
— MAILING

Textovy

Textové e-maily pouZivame
pfi kampanich.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE .

| 690 px |

_ M A I L I N G _____ | Bariol Regular |
24 b

Tomas

ﬁ)ostal jsem 2 stejny vrtacky, co ty? >
Textovy - e

G@tku darkd vracim a kupuju novy. l
Format grafiky méa 690 px na §irtku. =

Vyska se odviji od délky textu. Tomas
650 px |
. SR Bariol Regular
l@ Klasika. Jeste, Ze jsou slevy 24 bg
Texty v bublinach jsou velké 34 b —
s ide4dlnim pocétem znakl < 40. Dejv

Subheadline m4 také 34 b, | / | /
ale pocet znakd je < 70 Q\IOJO, Koupime si toho vic l
—

Jméno ma pak velikost 24 b.

Ty skutecneé slevy najdete Sl Beaular
v mobilnf aplikaci Heureka 34 b

- — Vv_ _ ‘

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP 51



ONLINE
— MAILING

Trigger

Automatické mailingy za pouziti ilustraci
a textovych bublin v Uvodu.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— MAILING

Trigger

Format coveru je 690 x 400 px.
Zajisti se tim vzdusnost.

Texty v bublindch maji oproti
kategorickym mailing0m,
kde je potfeba vtéstnat vice
informaci, velikost 42 b.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

400 px

690 px

Bariol Bold
42 b
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ONLINE
— SOCIAL

Facebook

Druhy facebookovych postu.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— SOCIAL

Facebook . . .
Bariol Bold

Jednotlivé prvky, jako je logo | F’AV@@”TA i 55b @E@ENZE

a texty v bublinach, jsou fixni, :

aby pri prohlizeni fotek nedochézelo ' ( ), Bariol Bold '

k odpoutani pozornosti zbyte&nou : @ﬁ@i@wé@ﬁ 110 b

animaci. Bariol Bold

ﬁ@“ || 73% Yty 70b

Texty v bublindch maji velikost 55 b. 1506 m: + Studena voda zlepsuje naladu. :
) - S hladinou u rozkroku vam zmrzne Usmeév. |
| Bariol Reqgular
550
xS QH @@[ﬁ@k@; O @@H @@E@k@@
> o >
QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP 55



ONLINE
— SOCIAL

Instagramove posty

Prispévky na instagramu, kde se vyuziva
recenzi, promuji kampané a produkty.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— SOCIAL

Instagramové stories

Ve stories komunikujeme recenze,
versus, koSatou cestinu...

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— SOCIAL

Instagramoveé stories

Jednotlivé prvky, jako je logo a texty
v bublindch, jsou fixni, aby pfi ulozeni
do stories nedochazelo k odpoutani
pozornosti zbyte¢nou animaci.

Texty v bublindch maji velikost 89 b.
Doprovodné texty pak velikost 80 b.
Vyjimku tvofi recenze, kde se nachazi
dalsi dvé velikosti — 160 b (headline)
a 100 b (procenta).

QHeUl‘eka | PART OF HEUREKA GROUP

Bariol Bolad
89 b
| |

/e z2umpy Uz nepotahne

| SMRAD | RYCHNA |

@ Hevreks

.
Bariol Bold Voalftlko
Paro B0 9B% YT eveYy

‘ ‘ + Jediné co ndm dovol

*/

Bariol Regular Jit v nocl ven.

80 b 9 5 ]
- Delsi nez 500 metr0

se nevyplatf.

@ Hevreks

Q

<Po§lete Zpravu

/

> <Po§lete Zpravu
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ONLINE
— SOCIAL

Youtube

Thumbnaily tvorime vzdy s jasné
danymi barvami, velikostmi pisma
a umisténim tak, aby byl kanal jednotny.

Recenze, Kecy a véci, Chytfe na... maji
vzdy modrou levou ¢ast, kde je bilé
logo s bilou a oranZovou bublinovu.

Nakupni rddce méa naopak bilou levou
¢ast s plnobarevnym logem a modrou
a oranzovou bublinou.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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ONLINE
— SOCIAL

Youtube

Jednotlivé prvky, jako je logo

a texty v bublinach, jsou fixni a vzdy
se nachéazi na levé strané. Bubliny
vycentrujeme vzhledem k logu.

Texty v bublindch maji velikost 145 b.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Bariol Bold

145 b

Bariol Bold
145 b
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ONLINE
— SOCIAL

Youtube

Vzdy pracujeme s kvalitnimi fotkami.

Logo i pismo zUstavaji ve stejné
velikosti na stejném misté.

Pouzité produkty jsou vzdy bez
pozadi, ofezané, maji stejnou velikost
a zaroven nezakryvaji pismo.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP

A X

A X
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COBRANDING

Bannery

Mailing

Social

QHeUl‘eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
— BANNERY

Specifikace

Obsah banneru vzdy prizpusobujeme jeho
velikosti tak, aby vSechny prvky byly citelné.

Pfi tvorbé dbdme na srozumitelnost, jednoduchost
a vzdusnost. Vice informaci lze rozdélit do vice slidu
pomoci animace.

Dbadme na to, aby logo Heureky bylo v souladu
s manuéalem. Stejné je tomu tak u buttonu. Ten ma vzdy,
pokud nejde o Heureka Kosik, modrou barvu.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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https://company-35809.frontify.com/d/by5QduK80IJp/ui-knihovna#/atoms/Tlač%C3%ADtka/Primárn%C3%AD-CTA

COBRANDING
— BANNERY

Priklad

Nazev produktu Button

Pocet znak(: < 30 Pocet znakl: <15
Minimalni velikost: 7 b Minimalni velikost: 7 b

Popis produktu Logo

Pocet znakU: <40 Vzdalenost od kraje: 2 @
Minimalni velikost: 7 b Minimalni velikost: 110 px

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
— BANNERY

Priklad

Tvorba je volnéjsi, ale i tak dodrzujeme
pravidla, jako je nejmensi velikost loga
Ci pisma.

Podklad banner0 méa zaoblené rohy
(O 10 px), coZ navazuje na oblost
a mékkost bublin, loga a pisma.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
BANNERY .

& — R
- I - - . I [
1 @Heureka [ @) BOSCH [ — " Mytka Boesch | 10 px
I a ' I i ' Porovnat ceny P
| CaS‘ﬂb ac\< - SMISAEVII4E | | '
R 000 K& ) Vodou ani caserm
U cobrandingu docilime vzdusnosti E ' zp_et _______ i____Deplyt\za____%___%__Qlﬂﬂ@w@ﬂ@
a harmonie sjednocenim pisma XI : I . I I I '
a velikosti loga Heureka, — --¥__ ~— /
Ci zarovnanim. |
_____ | | | Bariol Bold Bariol Regular h\
XI : S S 11b - 9b |
|dealni je mit co nejméné fezd v Nl
a velikosti pisem. Minimalni velikost K&ARSTEHN : Klarstein I Porovnat ceny
pisma je 7b u malych formatd, idealni | | T T |  BellaPico2G | |
velikost pak 10 b a vice. kﬁ[)ﬁ Vykonny kUChyﬂSky
o R N/ | ol r_obo_t____________L__@B%J@w_@k_@_;__
. I a I I |
I\ : Bariol Regular y
o — T I o
:y: X X X :y:
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COBRANDING
— BANNERY

Responzivni bannery

Abychom predesli necitelnosti textl,

¢i nerozpoznatelnosti obrazku

u responzivnich bannery, navrhujeme
kreativu bez textu i tla¢itka. Nastroj si
oboji vygeneruje sadm.

Rozméry

1200 x 1200 px 1200 x 628 px

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
— BANNERY

Dalsi formaty

GDN

300 x 250 px 300 x 600 px
480 x 300 px 728 x 90 px
160 x 600 px 970 x 250 px

Velikost: €150 Kb

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP

Bariol Bold/Regular
9b

Bariol Bold/Regular
10 b

Bariol Bold/Regular
8 b
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COBRANDING
— MAILING

Vendorsky mailing

V duchu Heureka mail0 pouzZivdme
textové bubliny, hodnoceni a loga znacek.

Q Heureka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
— MAILING @Heureke 160560 px

o Bariol Bold
Specifikace 35 |
Formét coveru je 690 x 600 px. Bariol Reqular CiSTy vzduch, ticho g
Zajisti se tim vzdusSnost. 34 b 3 modern| design

Texty v bublindch maji

velikost 35 b s po¢tem znak0 < 30, ﬂ
subheadline a pfipadné hodnoceni 2\
pak 34 b a poc¢et znak( < 50.

Logo klienta je umisténo v hlavicce

vedle loga Heureky a nemélo by
presdhnout velikost 160 x 60 px. / \

| 090 px
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COBRANDING
— SOCIAL

Facebook

Sponzorované prispévky na Facebooku
tvofime stejné jako bannery. Snazime se
o jednotny styl, at uZ jde o cobrand
kartacko, nebo kuchyrnskych robot0.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING

Facebook \_ —
)
Harmonie a vzdusnosti docilime .
sjednocenim pisma a velikosti
loga Heureka, ¢i zarovnanim. \ /
1080 px
@ Heureka Bella . '
ariol Bold
Rico 26 30 b
, / v | i Bariol Regular
\//ykonny Kuchynsky robot s 3-letou™ = 7|
7arukou a dopravou zdarma
_______ QHevreks |
y y
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COBRANDING
— SOCIAL

Instagramové stories

Se stories pracujeme stejné jako

s bannery a facebookovymi prispévky.
Snazime se o jednotny styl, at uZ jde

o cobrand kartackU, nebo kuchynskych
robot0.

QHeUl’eka | PART OF HEUREKA GROUP
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COBRANDING
— SOCIAL

Instagramové stories

Logo Heureky je fixni, aby pfi ulozeni
do stories nedochézelo k odpoutani
pozornosti zbyte¢nou animaci.

Harmonie a vzdus$nosti docilime
sjednocenim pisma a velikosti
loga Heureka, ¢i zarovnanim.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP

Q Heurekacz
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technologie &istént
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~

@ Heuvreks

KLARSTEIN

4 R
K -

)

-

[ ]

Bella

Pico 26

Vykonny kuchynsky robot

s 5-letou zarukou a dopravou
zdarma

@ Heuvreka

PN
<Learn More>

Q

<I_earn More>
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PRACE
S TEXTEM

Pravidla pfi psani textu

Vyheurekovat

QHeUl‘eka | PART OF HEUREKA GROUP
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PRACE
S TEXTEM

Pravidla pfi psani textu

Jsme vzdy Heureka, nikdy Heuréka.

Nasim zadkaznikim v textech vykdme a zaroven
nepouzivame velka pismena ve slovech jako
vy“ nebo ,vasi‘.

Pouzivame spisovnou €estinu i tam,
kde by bylo kil pouzit voprsklej slang.

Objevil se ndm tady takovy nesvar.
Sprostéa slova nikdy nepiSeme.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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PRACE
S TEXTEM

Vyheurekovat

Vyheurekovat = verb., 3. tfida, proces vyuZiti serveru
Heureka.cz béhem nakupu na internetu. Mozné uziti
ve vyznamu hledani inspirace, hledani vhodného
produktu, zjistovani dilezitych informaci o kategorii
produktU a jejich specifikaci, hledani vhodného
obchodu na internetu k zakoupeni.

Priklad:

Letos jsem vyheurekoval darky
k VAnocUm Uplné pro vSechny.

QHeureka | PART OF HEUREKA GROUP
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https://m.heureka.cz

@ Heureka

Vas nakupni radce

marketing@heureka.cz



